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PRESIDENCIA CONSEIO
DE MINISTROS

MINISTROS SE ENCARGARA DE
~ {IA ACUNACION DE LA MEDALLA
CONMEMORATIVA DEL BICENTE-
NARIO DE LA REBELION .EMAN-
CIPADORA DE TUPAC AMARU Y
£ - MICAELA BASTIDAS

| DEORETO SUPREMO N* 0016-81/PCM
EL. PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
 CONSIDERANDO:

Vieeutivo @ realizar las acclones necesarias pars
- flicunacién de la medalla conmemorativa del Bi-

itenario de la Rebelién Emancipadora de Tupac
ru y Micaela Bastidas, debiéndose sefialar al
anismo encargado de la ejecucién de dichas ac-

Que se han realizado las coordinaciones perti-
étes con la Comisién Nacional del Bicentenario
{*la Rebelién Emancipadora de Tipac Amaru y
fl el Banco Central de Reserva, Divisién Casa
ttional de Moneds, a fin de establecer las carac-

ticas de la medalla; asf como con el Banco
fular del Perd para la financiacién y comercia-

6n de la misma:
Estando a lo acordado;

. IIRESIDENCIA DEL CONSEJO DE

'Que, mediante Ley 23225 se ‘axitorizé al Poder

DECRETA:

Articulo 1°— Encargar a la Presidencia del Con-
sejo de Ministros la realizacién de las acciones ne-
cesarias para la acufiacién de la medalla canmemo-
rativa del Bicentenario de la Rebelién Emancipa- .
dora de Tiupac Amaru y Micaela Bastidas, para lo
cual queda autorizada a celebrar los respectivos
convenios de financiacién y comercializacién;

Articulo 2°— Aprobar el disefio de la medalla
propuesta por la Comisién Nacional del Bicente-
nario de la Rebelién Emancipadora de Tipac Ama-

ru;

Articulo 3°*— La medalla serd acuifiada en oro,
plata y cobre y tendra en el anverso las imégenes
de Tupac Amaru y Micaela Bastidas y la leyenda
“Afio Bicentenario de la Rebelién Amancipadora
de Tipac Amaru y Micaela Bastidas”, Ley 23225; y
en el reverso la leyenda “La Nacién a los Préceres
Tapac Amaru y Micaela Bastidas, 18 de mayo de
1981”, v la ley de metal correspondiente;

Artfculo 49— Las caracteristicas de la medalla
conmemorativa seran las siguientes:

i, Caracteristicas de medallas de oro

Aleacién Oro 916.6 milésimos

Plata 83.4 milésimos

Peso Bruto: 16.97 grs.

Didmetro : 28 mm.

Contorno : Estriado

, B. Caracteristicas de medallas de plata

Plata 925 milésimos
Cobre 75 milésimos
Peso Bruto: 26.8 grs.
Didmetro : 37 mm,
Contorno : Estriado
C. Caracteristicas de medsalias de cobre
Peso Bruto: 23.8 grs.
Diémetro : 37 mm. :
Contorno :  Liso ; ~
Articulo 5°— La cantidad de medallas a acu-
fiarse sera la siguiente:
— 200 de oro
— 500 de plata
— 2,000 de cobre

. Aleacién
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Dado en la Casa de Gobierno, en Lima, & los

. veintisiete dias del mes de abril de mil novecien-
tos ochentiuno, ; :
FERNANDO BELAUNDE TERRY, Presidente
Constitucional de la Reptblica.
MANUEL ULLOA ELIAS, Primer Ministro.

0CI

MODIFICAN NORMAS DE 1A
PUBLICIDAD = COMERCIAL
VIGENTES EN EL PAIS

DECRETO SUPREMO Ne¢ 002-81-OCI/OAJ
EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA
CONSIDERANDO:

Que es objetivo del Sistema Nacional de Infor-
macién asegurar que la publicidad en el pafs séa
empleada de acuerdo con la Constitucion y el or-
denamiento legal vigente;

Que corresponde a] Sistema Nacional de In-
formacién normar y controlar la publicidad co-
mercial en el pais;

Que la publicidad comercial es una informacién
dirigida a los consumidores por lo que debe estar
regulada por un dispositivo especifico.

Que la publicidad comercial debe regirse por
el bienestar del consumidor y el interés publico;

Que la Comisién Especial creada al efecto ha
cumplido con estudiar y proponer las modificacio-
nes t::rtjnentes & las Normas de Publicidad Vi-
gentes;

DECRETA:

Artfculo 1o—La Publicidad Oomercial en el pais
86 realizard de conformidad con las siguientes
normas:

I. NORMAS DE CONTENIDOS
1. La Publicidad debers estar en armonia con

los intereses del desarrollo, la educacién yla
cultura peruanos.

2. El contenido de un mensaje publicitario com-
prende tantio lo que se dice como la forma en
que se presenta.

3. Los contenidos publicitarios deberdn ser ve-
races y respetuosos de la ética comercia].

4. Las aseveraciones sobre las cualidades y/o
condiciones de un bien o servicio dentro de
un mensaje publicitario deben ser verificables
¥ respaldadas con pruebas consistentes que
Jas certifiquen,

5. La Publicidad que incluya precios de venta
debers consignarlos de maners clara y com-
pleta. Cuando el bien o servicio se ofrezca
& plazos deberd sefialarse la cuota inicial, el
nimero y monto de las mensualidades.
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12.

13.

14.

15.

6.

i

18.

. La Publicidad no utilizara pr

gafiosos tales como los falsos desci,.
primas, comparaciones CON precios s -
exagerados, y otras practicas similiy -1
Se prohibe utlizar como testimonto prigo,
el de supuestos técnicos o profesiondpa:s -
recomendar el consurxwi no o venta de jetq
minado bien o servicio. g _ :
‘La Publicidad que presente, informy py
mueva la utilizacién o compra,-venga )
y servicios que no estén disponibl:n
mercado al inicio de la publicidad, dég i
dicar la situacién exacta en que selin ¢
el monto de la oferta y las condiciy q
son necesarias para que se realicenj
neficios anunciados. Las promocionesg Y
tipo deberan mosti:::r ambientes y_ehn
ue les sean propios. i
ga. Publicidad no podré referirse alj bit,
nes o servicios de otras empresas pa dei;
acreditarlas.
La Publicided deberé& presentar modeluoonil
tructivos de conducta humana. No m d
fundirse Publicidad que en su totalidio €
parte sea obscena, grosera, ofex_xsiva ak di
nidad humana o discriminatoria porizon:
de raza, sexo, condicion social, religidi
cultural, situacién econdémica o defeci!
No se utilizard representaciones 0 M
que de alguna manera ridiculicen, ddgre,,
o atenten contra la moral y las buemicoiy
tumbres.
El lenguaje que se utilice en Publicidad&be:
ser correcto. No se podra utilizar
que disminuyan su nivel o lo vulgarice.fuely .
utilizarse, por excepcién, modismos ¥ gir ;-
populares, en los casos que los personsié i,
situaciones tipicos lo requieran. .
Se prohibe imitar o copiar campa.ﬁaa pubg -
citarias vigentes de otros anunciadores. |
La produccién publicitaria debetd ser realia
da en el pais, participando en ella sélo !
peruanos y extranjeros residentes en el Pel
Puede utilizarse por excepcién, tamas de al
bientacién o de personajes que sean indispe
sables en la produccién, o recursos
no disponibles en el pais, siempre que se
integrados minoritariamente, en las piezss
blicitarias.

)
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La Publicided no utilizars logotipos o refereln,
cias de entidades del Sector Publico Naeion s
0 privadas, sin previa autorizacién de ésias. e
En Televisién, Oine, Radio y medios gnfiéy,
no se permitird la publicidad indirects. Ar
No se podrd presentar como hébito saludaly’,
el consumo de cigarrillos y bebidas de 8!,
contenido alcoh6lico. En la publicidadde ?
garrillos deberd incluirse claramente la \
yenda que para ta] efecto apruebe el v
terio de Salud en el Reglamento pertinen i
La Publicidad no hard mal uso de fes %
conmemorativas o efemérides nacionales
promover la venta de bienes o servicios. ;
La participacién de menores en Public

estd permitida cuando se presenten de gt
do con la edad que representen y/o fengt y,
¥ estard en todo caso, conforme con Bis din
posiciones legales vigentes. %
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