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Prompex alista un plan integral de capacitacion para
que la produccion de los artesanos sea mas atractiva
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GUISELLA VARGAS OCHOA

Este dato sf que es para morirse
de envidia. Mientras México ex-
porta US$600 millones en artesa-
nfas, el Peri —que también
cuenta con hermosas produccio-
nes— solo llega a contar US$25
millones por afio. Una cifra bas-
tante pequefia si consideramos
que un millén y medio de perua-
nos se dedica a la actividad artesa-
nal, segin cilculos del Ministerio
de Industrias.

No obstante, la meta del Go-
bierno es alcanzar los US$60 mi-
llones a finales del 2006 y para lo-
grarlo Prompex ha disefiado un
programa integral que mejoraria
la oferta exportable de unos 1.500
artesanos. ¢Cémo? Mediante seis
cursos intensivos de gestién co-
mercial internacional, comple-
mentados por asistencia tecnol6-
gica y de disefio. El préximo pa-
quete de entrenamiento se empe-
zara a dictar a partir de la tercera
semana de mayo en Lima y Caja-
marca. Una semana después, en
Loreto, Piura y Arequipa.

Aprenderan sobre cotizacio-
nes internacionales, transporte de
mercancias, embalaje, técnicas de
negociacién entre otros temas.
Los seis cursos costaran en total
140 soles por persona, en Lima y
100 soles en provinias.

La segunda etapa (35 délares)
comprendera asistencia técnica
para mejorar sus insumos y pro-
cesos de fabricacién, con la ma-
quinaria apropiada. Consultores
especializados de Prémpex haran
un diagnéstico de cada taller y
emitirdn un informe que servird
a los artesanos como respaldo, al
momento de solicitar préstamos.

La tercera etapa del programa

exportaciones del sector al finalizar la gestién de Alejandro Toledo.

incluye asistencia para mejorar sus
disefios, lo cual tiene un costo adi-
cional de US$60. Esta parte es més
cara, porque un disefiador ayudard
acada artesano a crear tres coleccio-
nes de productos segiin las prefe-
rencias de los grandes comprado-
res internacionales (Estados Uni-
dos, Francia, Italia y Alemania).

Al respecto, Manuel Centeno
—rtesponsable del programa en
Prémpex— advierte que lo que
ahora se prefiere en el exterior son
artesanias que puedan ser ttiles en
la casa o la oficina, o sirvan como
prendas de vestir. Por ejemplo, pla-
tos con disefios originales y atracti-
vos. Recalca que la fabricacién de
recuerdos o adornos no tiene una

demanda a gran escala.

Por ello, el programa de Prém-
pex también comprende la ense-
fianza del disefio de catdlogos y de
paginas web. Los que mejoren su
produccién podran figurar en el
sitio de Internet www.perumar-
ketplaces.com para contactar con
importadores. Como las vacantes
son limitadas, un requisito indis-
pensable para los participantes es
estar formalizados, tener expe-
riencia acumulada y un taller en
buen estado.

En Lima, podrédn inscribirse en
Las Camelias 891-San Isidro (telé-
fono 222-1222) y en provindias, en
los consejos transitorios regionales.
Si usted es artesano no olvide visi-
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ENTUSIASTA. Manuel Centeno, responsable del programa artesanal en Prompex, confia en duplicar las

tar la Cuarta Rueda Internacional
de Negocios Artesanales que se
realizard el 10 de mayo en la Feria
del Pacifico. Sesenta empresas na-
cionales expondrdn ante 27 com-
pradores internacionales la nueva
oferta exportable y el nuevo enfo-
que de presentacién de puestos.

Alli muchos artesanos veran lo
acertado que es presentar los articu-
los de manera ordenada y clasifica-
dos con creatividad, en lugar de re-
cargar sus puestos sin destacar los
productos mds originales. Prémpex
también ha invitado a los represen-
tantes de las tiendas Ripley, Saga,
Casas y Cosas y otras, que bien po-
drian ofrecer en sus vitrinas la reno-
vada artesania peruana. P



