Peruano / Lima, lunes 17 de junio de 2002

CRECERA 12% ESTE ANO POR NEGOCIACIONES DE 56 EMPRESAS PERUANAS

M Ceramica
decorativa registra
mayor demanda

artesanias se incrementarian

en 12 por ciento durante el
presente afio, debido a las nego-
ciaciones que se concretan entre
56 empresas exportadoras perua-
nas y 30 importadoras que parti-
ciparon en la Cuarta rueda de ne-
gocios Peruvian Gift Show 2002,
organizada por la Comision para

[ AS exportaciones del sector

la Promocion de Exportaciones
(Prompex).

El ente promotor informé que
como resultado del encuentro
empresarial se realizarian opera-
ciones comerciales por 2.5 millo-
nes de dolares.

Este monto representa un ré-
cord para una sola actividad de
promocion, lo que origind que
los ministerios de Relaciones Ex-
teriores y de Industria, asi como
la Asociacion de Exportadores
(Adex) y el Instituto Peruano de
Artesania (Inpart), coorganizado-
res del certamen, promuevan otra

rueda similar, pero con la partici-
pacién de los paises andinos co-
mo expositores.

En este caso participarian los
expositores de los paises miem-
bros de la Comunidad Andina de
Naciones (CAN), convocando a
mas de un centenar de importa-
dores de articulos de decora-
cién, regalos y artesanias, princi-
palmente de Estados Unidos y
Europa.

Lineas
Entre las lineas con mayor acep-
tacion de los importadores parti-

Sube exportacion de artesanias

cipantes en esta rueda de nego-
cios destacan la cerdmica decora-
tiva de Chulucanas, Nasca y Aya-
cucho, asi como la de tipo utili@-
rio, especificamente la vajilla pin-
tada a mano, muebles y acceso-

rios de decoracibn en madera

con trabajos en tallado, pintadojy
craquelado.

- Igualmente, tiene gran acepta-
cion la joyeria en plata con moti-
vos precolombinos de madera,
asi como la linea de articulos de
decoracién y menaje de cocina
en vidrio pintado. ‘

En una menor magnitud, pe-

ro también con montos impor-
tantes de negociacion estuvieron
la linea textil plano, los tapices,
alfombras, muebles y articulos
de decoracion en fierro forjado.

La tendencia del mercado in-
ternacional se inclina por los arti-
culos de decoracion, regalos y ar-
tesanias con disefios modernos,
aunque sin perder su identidad.

En la Peruvian Gift Show, rea-
lizado el 8 y 9 de mayo, partici-
paron compradores de Estados
Unidos, Francia, Espaiia, Italia y
Chile.
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